Oplevelsesakonomisk potentiale
i Ringkebing-Skjern Kommune

Der var spaending i luften, da 45
kandidatstuderende fra Oplevelses-
ekonomi kerte mod rédhuset i
Ringkabing-Skiern Kommune for
her at praesentere resultatet of et
halvt érs projektarbejde. Opgaven
led pé ot udvikle spaendende,
anderledes og kreative koncepter
for helrsturismen i destination

Ringkebing Fiord

Radhushallen summede af liv, da ni
projektgrupper pa skift gav hver deres
bud pa, hvordan man kan skabe et for-
bedret grundlag for helarsturismen
langs den jyske vestkyst. Den lokale
presse var medt talsteerkt op for at daek-
ke arrangementet, og flere i lokalomra-
det, der dagligt arbejder med turisme,
havde ogsa fundet vej til rddhushallen.

Det store fremmede gleedede turisme-
konsulent Maria Aaen fra Ringkebing-
Skjern Kommune, der i teet samarbejde
med de to undervisere pa den nystartede
uddannelse, Louise Fabian og Gunnar
Kramp, har veeret med til at opstille krav
til opgaverne og formulere, hvad det
forventede udbytte af samarbejdet mel-
lem den vestjyske kommune og Aarhus
Universitet skulle veere.

Fakta

Kultursamarbejdet i Ringkebing-
Skjern Kommune var pudsigt nok
selv i feerd med at planleegge “Kul-
turfestival Morket”, der kommer til at
lobe af stablen i oktober 2009. Nu kan
de hente ny inspiration fra projektet
"Maerkefestival”. Alle de plancher,

de studerende brugte til at illustrere
deres projekter pa, bliver udstillet den
25. september, nar Ringkebing-Skjern
Kommune og Ringkebing Fjord
Handels- og Turismecenter afholder
turismekonference.

-Vihar fdet meget konkrete og
kreative bud p4a, hvordan vi kan
skabe oplevelsesmeessig mer-
veerdi ved hjeelp af autentiske
turistoplevelser og er meget
tilfredse med udbyttet, lod
det fra Maria Aaen efter frem-
leeggelsen.

Fra digital naturformidling
til vindoplevelser

Blandt projekterne var et for-
slag om digital naturformid-
ling i Nationalpark Skjern A.
Et projekt, som inddrager
bade GPS-teknologi og audiowalks i
landskabet til at forteelle lokale historier
om Nationalparken. En anden projekt-
gruppe tog afseet i kommunens profil
som vindkraftens hovedsaede og frem-
lagde en overordnet vision for destina-
tion Ringkebing Fjord baseret pa vind
og aktive udendersoplevelser. Et tredje
projekt havde arbejdet med de oplevelse-
seokonomiske potentialer, der findes i
landdistrikterne:

—Vores projekt hedder 1. Led, fordi vi
med vores projekt tager udgangspunkt i
forste led i fodevarernes produktions-
proces og forseger at involvere turisterne
i produktionen af lokale fedevarer, for-
talte Louise Mgller Madsen, kort for hun
sammen med de ovrige i hendes projekt-
gruppe fremlagde deres 1. Led-projekt i
den fyldte rddhushal.

I'rddhushallen var der ni personer, der
lyttede ekstra godt efter og noterede
flittigt undervejs. Det var et dommerpa-
nel, der af Ringkebing-Skjern Kommune
havde féet til opgave at uddele en vin-
derpris til det bedste og mest innovative
projekt. En vanskelig opgave ifelge Ole
Bondergaard, turistdirekter hos Ringke-
bing Fjords Handels- og Turismecenter
og medlem af dommerpanelet. Efter lang
tids votering kunne han afslore, at "Meor-
kefestival” lob med 1. preemien pé 7.500
kroner. En festival, der skal hylde meorket
i starten af november 2009, hvor bade
gastronomiske oplevelser i meorke, lys-
kunst pa byens merke veegge og fak-
keloptog kan veere en del af den samlede
oplevelse.
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Pi billedet ses projektgruppen bag "Merkefestival”. Fra
venstre er det Hanne Nissen, Anne Mette Christensen,
Anne Bruun Nielsen og Line Bering Sorensen.

Kommentarer udefra

—Vi blev preesenteret for en reekke
speendende projekter med oplevelses-
gkonomisk potentiale her i Ringke-
bing-Skjern Kommune. Der er ingen
tvivl om, at projekterne rummede nye
markedsmuligheder. Det var en rigtig
speendende dag, og niveauet i projek-
terne var hojt.

Ole Bondergaard, turistdirektor hos Ring-
kebing Fjord Handels og TurismeCentret

—Vindprojektet, synes jeg, var meget
velgennemteenkt. De havde ogsé med-
teenkt gkonomiske beregninger og
fremlagde deres projekt meget profes-
sionelt. Men overordnet set var det
meget interessant at fa nogen udefra
til at kigge med friske gjne pa vores
omrade.

Dorthe Frydendahl, destinationsmanager
hos Holmsland Klit Turistforening

Drivkraften

Selv om der var sat et pengebelob og en
erefuld 1.plads pa hejkant gav flere
studerende udtryk for, at det ikke var
udsigten til en eventuel 1. preemie, der
var drivkraften.

—Det mest motiverende har veeret, at vi
undervejs i processen hele tiden har
veeret tvunget til at teenke modtagerori-
enteret. Det at arbejde med noget virke-
lighedsneert har veeret rigtigt fedt, for-
talte en af de studerende, Sanne Helmer,
inden turen gik tilbage mod Arhus.
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